
III. Atala 
Ziberkazetaritzaren eboluzioa 



Ziberkazetaritzaren hastapenak eta garapena 



“0-belaunaldia” (1970/80-1992): kazetaritza elektronikoaren lehenengo 
pausoak. Ziberkazetaritzaren aurrekariak. 

Audio-testua, tele-testua, bideo-testua (Espainian Ibertex) 

Lehenengo hedabideak eta bilakaera-aldiak 

Fax bidezko egunkaria eta diskete malguan edo CDetan egindako 
argitalpenak (VB Magazine, Newsweek Interactive (1993), CDNautilus 
(1990)  
 
Espainia Estatuan ABC egunkariak Cdan argitaratutako gehigarri 
kulturala, CD Magazine (1994).  

 Kazetaritza eta teknologia digitalak 80. hamarkadan elkartu ziren 
lehenengo aldiz 



Ibertex terminala 



1. Aroa : Lehenengo egunkari digitalak (sare digitalak, 
Interneten, baina ez Webean) (1992/1993tik-1997ra) 

Lehenengo hedabideak eta bilakaera-aldiak 

• 1990ko hamarkadan agertu ziren lehenengo egunkari digitalak,  Ameriketako 
Estatu Batuetan. 
 
• Chicago Tribune izan zen 1992an America Online (AOL) sarearen bitartez 
Interneten agertu zen lehenengo egunkaria.  
 
• 1993an San Jose Mercury News (Sillicon Valley) edizio erabat digitala jarri 
zen martxan sarean, AEBko lehenengo ziberegunkaria (WWW).  
 
* 1995erako, 225 egunkari estatubatuarrek baino gehiagok zuten 
ordezkaritzarik sarean 

1991 



Lehenengo hedabideak eta bilakaera-aldiak 

El País Digital, 1996ko maiatzaren 4a 



Lehenengo hedabideak eta bilakaera-aldiak 

Egunkariak edizio digitalak egiten hasi ziren… 
 
ZERGATIK??? 



 

• Formula tradizionalak agortuta zeuden; audientzia lortzeko formula 
berrien beharra 

• Informazioa gero eta ugariagoa; mundua gero eta konplexuagoa   

• Komunikazio enpresen jarduera dibertsifikatzeko nahia 

• Papera: eskasia eta garestia 

• Aurrerapen teknologikoen eragina eta ordenagailuen zabalkuntza 
(informatika) 

 

Lehenengo hedabideak eta bilakaera-aldiak 



Hasierako aldi hartan, edukiak paperean argitaratutako 
berberak ziren: sareko ediziorako lan egiten duten 
kazetariek informazio bera errepikatu (copy-paste) 
besterik ez zuten egiten [shovelware fasea] 

Datua: Espainiako Estatuko 1990eko hamarkada bukaerako egunkari 
nagusien “bertsio elektronikoa” paperezkoen berdin-berdinak: 
informazio bera birritan 

Lehenengo hedabideak eta bilakaera-aldiak 



EITB euskal ikus-entzunezko talde publikoaren kasua antzekoa 
dugu:  1996an sortutako haren lehenengo webgunean, Eitb.com-ean, taldeko 
hedabideei buruzko informazioa baino ez zen agertzen; atari korporatibo baten antza 

Lehenengo hedabideak eta bilakaera-aldiak 



Zergatik? 
Abantailatsua? 
Konponbidea? 

Lehenengo hedabideak eta bilakaera-aldiak 



Zergatik? Orduko enpresentzat sarean agertzearen balioa beren 
markari modernitate ukitu bat emateko modua besterik ez zen 
 
Abantailatsua? Ez, inola ere. Bertsio digitalak kobratzen hasi ziren 
 
Konponbidea? Bi eredu: 1) kalitatezkoa, sakona, hard-news; 2) 
kalitatezkoa baina gainazalekoa eta arina; soft-news 
 

Lehenengo hedabideak eta bilakaera-aldiak 



2.   Aroa : sarearen abantailak ustiatuz (1997tik-2001era)  

Lehenengo hedabideak eta bilakaera-aldiak 

•  Ziberegunkariak eta bertsio digitalak negozio unitate berezituak 
 

• Interneterako ex profeso sortutako lehenengo argitalpenak (Estrella 
Digitala kasu, 1998, aitzindaria) 
 

•   Sarerako sortutako bestelako argitalpenak (blogak, me-zineak, etab.) 
 

• Orduko sareko informazio zerbitzuak hedabide tradizionalen eta 
etorkizuneko hedabide multimedien erdigunean kokatzen ziren 
 

 
 
 



Lehenengo hedabideak eta bilakaera-aldiak 

• Ikus-entzunezko baliabideak ustiatzen hasten dira (Irrati eta telebistak baliabide 
multimediatikoak landu) (Produkzio hobeta+ errutina produktibo ezberdinak) 
 

• 1998tik aurrera ziber-hedabideak konbergentziaren alde apustu egiten hasten  
dira 
 

• 1997-1998: lehenengo blogak 
 

• Shovelware/Copy-paste fasearen amaiera 
 
 
 



Lehenengo hedabideak eta bilakaera-aldiak 

•  PRISA ==== PRISACOM (2000) 
 

•  ZETA ===== ZETA DIGITAL  
 

• Mende berrian sartzearekin batera (2000), aurreko prentsa idatziarekiko 
dependentzia izan bazen ere, oinordetza testuala desagertuz joan zen 

• Sareko eguneko argitalpenak gero eta ezaugarri linguistiko eta erretoriko 
bereziagoak erakusten hasi ziren 

• Gutxika-gutxika etengabe eguneratzen eta gero eta hobeto 
dokumentatzen hasi ziren, zerbitzu osagarriak (hala nola, bilatzaileak, 
hemeroteka, datubaseak, argazki-artxiboak) eta audientziarekin elkarreraginean 
aritzeko espazioak eskainiz, 



3.   Aroa: sarerako lehenengo hedabideak (2001etik aurrera)  

Lehenengo hedabideak eta bilakaera-aldiak 

 
 
•  Edukiak weberako bereziki diseinatuta: molde edo genero narratibo 
berrien bila zuzendutako esperimentaziorako borondatea dago. Ezaugarri 
linguistiko eta erretoriko bereziagoak 
 

 
 

• 2001. urtean, sareko kazetaritza edo ziberkazetaritza oraindik sendotze-
prozesuan dago 
 

• (ziber)kazetaritza-enpresen bideragarritasun ekonomikoa kolokan; kezkak 
ugariak dira; finantzazioa  eredu mistoa  
 

• Sareak eskaintzen eta eskatzen dituen lan-tresnak eta –prozesuak erabiliz 
edukiak sortzen dira 



Lehenengo hedabideak eta bilakaera-aldiak 

New Yorken eta 
Madrilen gertatutako atentatuak, irailaren 
11koa (2001) eta martxoaren 11koa (2004) 
hurrenez hurren,  
aukera paregabea izan ziren, ziber-hedabide 
gazteentzat erantzun teknologiko onena eta 
baliabide multimediatikoen ustiapen onena 
eskaintzeko 

Inflexio-puntua! 

Kontuan hartzeko ere: Google (1998); Google News (2002) 

http://images.google.es/imgres?imgurl=http://www.terrorfileonline.org/es/images/Ataque_a_las_Torres_Gemelas.jpg&imgrefurl=http://www.terrorfileonline.org/es/index.php/Ataque_a_las_Torres_Gemelas_de_New_York&usg=__kGh1HFbGWXLLIrizG1Huzj6maGs=&h=300&w=267&sz=22&hl=es&start=6&tbnid=LidjGJKa5gU4oM:&tbnh=116&tbnw=103&prev=/images?q=Ataque+11s&gbv=2&hl=es&sa=G


Irailaren 11ko eragina Webean 



El País Digital  

(10 urte geroago) 

2006ko maiatzaren 4a 

 

 

  

 



Elpaís.com, 2011ko iraila 



Elpaís.com, 2015eko  
iraila 



4.   Aroa:  ziberkazetaritzaren finkapena eta etengabeko erronkak 
(2006tik aurrera) 

Lehenengo hedabideak eta bilakaera-aldiak 

 
 

•  Web 2.0 = Sare Sozialaren ideia edo kontzeptua 2003an (Tim O’Reilly) 

• 2004an Facebook 

• 2006an Twitter 

• “Ipad Journalism” (Tabletak eta aplikazio mugikorrak) 
 
 
 
 
  



Ziberkazetaritzaren hastapenak 

Egunkari digitalaren bilakaeran, lau fase:  
 
1. Faksimile eredua: paperezko egunkariak eskaneatuta eskegitzen dira 

sarean 
 

2. Egokitutako eredua: inguru birtualeko ezaugarri batzuk ageri dira, 
esteken erabilera, eta orrialdeen aurkezpena ez da paperekoa 
bezalakoa. Hala ere, diseinua nahiko sinplea eta testuek paperekoa 
bezalakoak izaten jarraitzen dute  



Ziberkazetaritzaren hastapenak 

3. Eredu digitala: hedabide digitalek espresuki haientzat diseinatutako 
formatua agertzen dute. Ziberegunkariaren eredu hori interaktiboagoa 
eta bisualagoa, eta paperezko argitalpenak eskaintzen ez dituen 
zerbitzuak eta edukiak. 

 
4. Multimedia eredua: paperezko egunkariarekin alderatuz, bai itxuran bai 
edukietan, guztiz desberdina den produktua; formatu askotarikoen (irudi 
finko, testu, soinu, bideo) erabilera; bisualagoa; irakurlearentzako 
aukeraketa-hautuak ugaltzen dira, eta paperezko bertsioan ez diren 
zerbitzuz eta edukiz hornituta dago 



Ziberkazetaritzaren hastapenak 

Mediamorfosi teoriaren egile Roger Fidler kanadarrak, 1997 

Ziberhedabideen garapenaren 5 etapa (Fidler): 
 

1. Komunikabide berriak eta tradizionalak gizarte berean bizi dira, baina bakoitza 
bere aldetik (aldi bereko eboluzioa) 

2. ondoren, aurretik zeuden hedabideen ezaugarriak hartuz bere izaera egokituz 
doaz (metamorfosia) 

3. Hizketa berezi baten bitartez, hedabide berriek hartzaile berriak erakartzen 
dituzte (ugalketa) 

4. Ordurako mehatxutzat dituzte aurretik zeuden komunikabide zaharrak, eta, 
beraz, beren dohainak ahalik eta gehien ustiatzeari ekingo diote (biziraupena) 

5. Une horretatik aurrera, hedabide berriak audientzia segmentu zehatz batzuen 
leialtasuna lortzen hasten dira (aukera eta beharra) 



 

Sarean hedabide guztiek antzekoak dirudite… ? 



Sinesgarritasun falta 

Informazio uholdea ≠ informatuagoak 



Aldaketak lanbidean 

 

 

 

 

  

 

Gero eta espezializaio maila handiagoa  
(community manager; diseinatzaile multimedia; etab.) 

Kazetari digitala/Ziberkazetaria 

Ziberkazetarien lehenengo belunaldia 
Copy-paste Teknikoak; kazetari gazteak teknologia 

berrien erabiltzaileak   

Balioaniztasunerako joera  



Eduki sortzaileak Ziberkazetaritzaren hastapenak 

Nola definitu, beraz, ziberkazetaria? 

Komunikatzaile integrala 

 Istorioa hitzekin, irudiekin edota soinuekin kontatzen dakiena 

 Sareko kultura eta joerak ezagutzen ditu 

 Berehalako informazioa ekoizteko ahalmena dauka 

 Badaki nola erabiltzen informazio kopuru handiak  

 Ahalmen sortzailea eta berritzailea du 

 Badaki nola bermatu elkarreragina 

 Elkarlanaren aldeko jarrera  



Konbergentzia eta hedabideak 

 

 

TB 

Internet 

Irratia 

Prentsa 

Internet 

TB 

IrratIa 

Prentsa 

Konbergentzia bi hedabide, 
hiru, lau… 

Internet 



Konbergentzia eta hedabideak 

  Eredu monomedia: enpresak hedabide bakar bat kudeatzen du. Internet-
en agerpenetik, eredu hori ia ez da ematen. 

  Eredu bimedia: enpresak hedabide inprimatu bat (egunkaria, 
astekaria…), irrati bat edo telebista bat du, gehi ziber-hedabide bat.  

  Eredu trimedia: eredu hau nagusia da irrati eta telebista taldeetan 
(irratia, telebista eta ziber-hedabidea) 

  Eredu multimedia: aurreratuena da, kontuan hartzen baititu hedabide 
guztiak (prentsa, irratia, telebista eta Internet). Goiena taldeak erakusten 
duen eredua da, esaterako.  

Informazio-enpresa ereduak gaur egun 



Konbergentzia eta hedabideak 

Zer da 
multimedia-
konbergentzia 
edo 
konbergentzia 
mediatikoa? 

Aurrerakuntza teknologikoak 
bultzatutako prozedura 
globala, komunikazio-enpresen 
barruan mailakako 
berrikuntzak bultzatzen 
dituena, plataforma anitzeko 
edukiak errentagarri egiteko 
asmoz.  

Plataforma ugariko eredua (multiplataforma) :  
Edukiak sortzeko eta zabaltzeko euskarri eta formatu ugari izatea esan 

nahi du. Ugaritasun horrek informazio-enpresen ekoizpen- eta banatze-
estrategiak berritzea ekarri du. 



Multimedia  
 
Kontzeptu sistemikoa, hedabide batean baino gehiagotan 
zeharkako komunikazioan inplikatuta dauden errealitateak 
edo eragileak ikuspuntu konbergente batetik definitzeko balio 
duena:  
 
multimedia-kazetaritza, multimedia-kazetaria, 
multimedia-edukia, multimedia-narrazioa, multimedia-
erredakzioa, etab. 

Konbergentzia eta hedabideak 



Eduki sortzaileak 

 Modan dagoen kontzeptua: konbergentzia 

 Esanahi ezberdinak (4 DIMENTSIO ETA FASEAK) 
   
 

Multimedia eta konbergentzia mediatikoa 

* Teknologiak: konbergentzia = multiplataforma (sistema integratuak, mailak) 
   
 
* Enpresa: Konbergentzia = integrazioa, bat-egitea (mailak edo faseak) 

* Profesionalak: Polibalentzia, balio-aniztasuna (mailak edo faseak) 

* Edukiak: multimedia (infografia, erreportajea…) (mailak edo faseak) 
   

 
 

 Arlo askotan: komunikazioaren eta hedabideen arloan 



Prozesu global horren errealitate partzialen isla dira 
hurrengo izendapenak: 
  

• “konbergentzia teknologikoa  

• “enpresa-konbergentzia”  

• “erredakzioen konbergentzia”  

• “edukien konbergentzia”  
 

Multimedia eta konbergentzia mediatikoa 



Eduki sortzaileak Multimedia eta konbergentzia mediatikoa 
Dimentsioak 

Oinarrizko fasea 
(Produzkioa eta distribuzioa 
multiplataforma/cross-media) 

Fase garatuetan (Konbergentzia= 
Integrazioa) 
(Plangintza, produkzioa eta 
distribuzio multiplataforma) 

Teknologikoa Digitalizazioa + Erramintak eta sistema 
bategarriak 

Erramintak eta eduki kudeatzeko 
sistemak integratuta 

Enpresariala 
Erredakzioen arteko oinarrizko koordinazioa 
(elkartze, multzokatze) (Iturri-trukea, datu-
trukea, kolaborazioa) 

Erredakzioaren bat-egite; integrazioa 

Profesionala 
Ez dago polibalentziarik (monomedia profila) 
Polibalentzia mediatikoa oinarria eta 
normalean borondatezkoa (Polibalentzia 
funtzionala; zeregin anitzeko kazetaria) 

Profila guztiz polibalentea  
Kazetari multimedia 
 
Polibalentzia funtzionala (teknika) 

Edukiak 

Plataforma ugariko eredua 
(Multiplataforma)/Cross-media edukia 
(cross-content) 
Informazio bat hedabide bat baino 
gehiagorako (adaptazioa) 

a) Multiplataforma/Cross-media 
edukia (cross-content) 
Informazio bat hedabide bat baino 
gehiagorako (koordinazioa; lan-
taldea) 
 
b) Multimedia edukia: Audio, bideo, 
testua, grafikoen bat-egitea eduki 
edo mezu bakar batean (ezinezkoa 
webetik kanpo) 
 

* Cross-media sustapena 



Eduki sortzaileak Konbergentzia eta erredakzioa 

 

 Bi erredakzio edo gehiago (A) toki desberdinetan kokatzen dira eta 
autonomoki lan egiten dute 

 Bi erredakzio edo gehiagok (B) autonomoki lan egiten dute, baina toki 
berean multzokatuta 

 Erredakzio bakarra dago (integratuta), zeinek informazioa hedabide 
bat baino gehiagotan ekoizten duen  



Konbergentzia eta erredakzioa 

Integrazioa  
 
Erabateko bat-egitea adierazten du. Erabilera hedatuena da 
“erredakzioen integrazioa” da 
 
Edukien alorrean: multimedia narrazioa (Flash, HTML5) 
 



Gaur egungo komunikazio-taldeetan elkarlana funtsezkoa izaten da.  
 
1. Ziberhedabidea prentsa, irrati edota telebistako ‘anaiak’ izatekotan, hauen 

edukiak egokituko ditu eta ziberkazetariak beste hedabideetako 
kazetariekin kontaktua mantendu beharko du, bideoak, audioak eta 
informazioak erabiltzen;  
 

2. Beste hedabideetako kazetariekin batera lan egiteko beharra: plataforma 
anitzeko estrategia bultzatzen denean; 
 

3. Askotan, Interneterako produktuak konplexuak dira eta talde lana eskatzen 
dute (eredu nagusia: zibererreportaje bereziak). 

Konbergentzia eta elkarlana 



• Konbergentziak kazetariaren rola nabarmentzen du informazio-
ekoizpenean (duela zenbait hamarkada kazetariak zituen eskakizunekin 
konparatuz gero) 

Konbergentzia eta kazetariaren profila 

• Balioaniztasunerako joera: alderdi ekonomiko eta laboralak  

• Aukera berri bat bultzatu da, “balio-aniztasun mediatikoa” deritzona 

• Kazetarien balio-aniztasuna ez da gaur egungo kontua, baina konbergentziak 
sustatu egin du 

• Askoren ustez, balio-aniztasuna kazetarien lan-produktibitatea 
areagotzera baino ez dago bideratuta (ekoizpen merkeago bat) 



Konbergentzia eta kazetariaren profila 

Balio-aniztasun profesionalaren motak 

 
1. Balio-aniztasun mediatikoa (zenbait plataformatarako kazetaria edo 

multimedia-kazetaria) 
 Berriena da, eta adierazten du edukiak prentsan, irratian, telebistan 

eta sarean lantzeko gaitasuna. 
 
2. Balio-aniztasun teknologikoa:  
 Kazetariak zenbait gailu eta tresna erabiltzeko duen gaitasuna 

adierazten du (edizio-programa, bideo-kamera, eta abar). 
 



Konbergentzia eta kazetariaren profila 

Balio-aniztasun profesionalaren motak 

3. Balio-aniztasun funtzionala (askotariko eginkizunetarako kazetaria): 
 Erredakzioaren barruan zein erredakziotik at, profesional espezializatuek 

behinola egiten zituzten zereginak gauzatzeko gaitasuna adierazten du 
(dokumentazioa, maketazioa, edizioa, grabatzea, filmatzea, eta abar). 

 

4.     Gaiaren araberako balio-aniztasuna 
  Kazetariak gaurkotasunezko edozein gai lantzeko ahalmena duela adierazten 

du (kultura, politika, kirola, ekonomia, eta abar). 



Konbergentzia eta kazetariaren profila 

Balio-aniztasun profesionalaren motak 

5. Balio-aniztasun transmediatikoa 
 kazetariak talde berean bi markatako bi hedabidetan lan egitearekin lotuta 

dago (esaterako, kazetari batek Cuatro eta Telecinco telebistakateetan 
dihardu —biak ere Mediasat España taldeko partaideak—). 

 
6. Balio-aniztasun linguistikoa:  
 Hizkuntza batean baino gehiagotan edukiak lantzeko gaitasuna. Horixe ikus 

dezakegu, esaterako, Euskal Irrati Telebista taldearen telebistako 
erredakzioan (ETB) eta webguneko erredakzioan (Eitb.com). 

 
 
 
 



Eduki sortzaileak 



Gertuko esperientziak 

                                                 EITB 
 
 
Goiena Taldea  



Gertuko esperientziak 

Ikasgelan ikusitako bideoak (Deia.com, DV.com, Berria.info, etab.) 



1982. urtean sortu zen  
gaur lau sozietate autonomok osatzen dute  

eitb 



2007. urtean, EITBk egoitza digitalizatu berria inauguratu zuen Bilbon 

eitb 

DIGIbat proiektua (2000-2007) 

Jokaleku digitalean eta multimedian sartzeko nahia 



Hausnarketa konbergentea (Estrategia Planak: 2008/2011… 
2010/2013… 2013/2016) 
 
Interneteko atari guztiak webgune bakar batean bildu zituen 
(Eitb.com), EITB marka Interneten sustatzeko 

eitb 

Eitb.com-en eta taldeko irrati nahiz telebisten arteko lotura eta 
sinergiak bultzatu 



eitb 

Webguneko erredaktoreek 
aukera dute irratiko eta 
telebistako albistegien 
“eskaletak” eta 
testuak Erredakzioa 
barne-aplikazioaren bidez 
inportatzeko, 

MAM biltegia 
(Media Asset Management)  
taldeak sortutako audioez eta 
bideoez elikatzen da 
 
 MAMek aukera ematen die taldeko kazetari guztiei pieza bat irratian, telebistan zein 
Interneten (CMS) egiteko 



eitb: laburbilduz 

1. EITBren ekoizpen-eredua plataforma 
anitzeko banaketan oinarritzen da 

2. Erredakzioen arteko kolaborazio-errutinak 
guztiz bereganatuta ez badaude 
ere, informazioa lantzeko eta edukiak 
webgunean zabaltzeko sinergiak ikusten dira  
 
Nolabaiteko elkarlana dago:  
 goizero biltzen dira Radio Euskadiko, Euskadi Irratiko, 
Eitb.comeko eta ETBko gaur egungo gaien arduradunak, hedabide bakoitzaren 
aurreikuspenak partekatzeko eta, ahal den heinean, bateratzeko. Koordinazio-ekintza 
horrek plataforma anitzeko estrategian aurreratzeko borondatea erakusten du. 



Goiena komunikazio-taldea 

Goiena Komunikazio Zerbitzuak Koop. 2000. urtearen inguruan 
Debagoiena eskualdean sortutako multimedia-taldea 

Gaur egun, GOIENA taldea lau hedabidek osatzen dute (prentsak, 
irratiak, telebistak eta Internetek):  
 

• Goiena astekaria (lehen, Goienkaria7) (2000);  
• Arrasate Irratia (1992) —udal irratia—  
• Goiena TB8 (1990)  
• Goiena.net ataria (2003).  
 
Goiena Taldeak Sustatu.com ataria ere kudeatzen du 

Zugaz.com sare soziala eta Danbara musika lehiaketa 



2010. urtean, hedabideen konbergentzia-prozesuak bultzada izugarria izan 
zuen Goienan:  
 
1. Taldearen webgunea birdiseinatu zen, telebistako albisteak eta 
bideoak zabaltzeko, eta, ondorioz, plataforma anitzeko ereduari hobeto 
erantzuteko 
 
2.  Taldeak antolaketa-aldaketak egin zituen, papereko, irratiko, 
telebistako eta Interneteko kazetariak erredakzio bateratu batean biltzeko 
(multimedia-kazetariak) 

Goiena komunikazio-taldea 

Erredakzio bateratua, erdigunean hedabideetako arduradunak, 
informazioa kazetarietatik zuzendariengana bidaliz 



1. Balio-aniztasun mediatikoa:  Kazetariek hedabide guztietarako 
egiten dituzte piezak, gaiaren arabera (kirolak, kultura, ekonomia, 
eta abar).  
 
2. Balio-aniztasun funtzionala: prentsan, irratian, 
telebistan eta Interneten aritzeko erremintak baliatzen dituzte. 

Goiena Taldeko Balio-aniztasun mediatikoa eta funtzionala 

Goiena komunikazio-taldea 



Hainbat kasu Europan  

The Daily Telegraph (Prentsa) 

http://www.designingforcivilsociety.org/2007/04/telegraph_blogg.html


Hainbat kasu Europan  

The Daily Telegraph (Prentsa) 

Britainiar egunkaria konbergentzia prozesua 2006an hasi zen, egoitza-
aldaketarekin eta Telegraph Media Group izen berriarekin. Helburua 
paperezko kazeta eta webgunea bateratzea. 

Egituraketa-aldaketak, komunikazioa hobetzera bideratuak:  
1. Erredakzioetarako “hub and spokes” (“nukleoa eta erradioak”) 

egitura. Nukleoa grabitate-zentroa da eta erradioen egiturak 
komunikazioa errazten du 

2. Jabeek informazio jarduerak erdiko nukleotik koordinatzen 
dituzte.  



Hainbat kasu Europan  

The Daily Telegraph (Prentsa) 

“Izar” nagusitik kanpo, berehalako egunerokotasunarekin lotura txikien 
duten ekipoak kokatzen dira: aldizkariak, gehigarriak… 

Albisteak sortzeko prozesu berria, hiru pausutan antolatuta: 
 
1. Interneten hasten da, pieza labur eta azkar batekin. 
2. Audio edo bideoarekin laguntzeko aukera baloratzen da. 
3. Ondoren, datu gehigarri eta erreakzioekin, idazlan analitikoago bat 
egiten da paperezko formaturako. 

Pisuzko informazio lehen orduan argitaratu eta gero, eguna aurrera joan 
ahala, informazio gehiago eskaini 



Hainbat kasu Europan 

Norbegiako Irrati eta Telebistako talde publikoak 



Gogoetako galderak 

1. Nola neurtzen da konbergentzia-prozesu baten arrakasta? 
 
2. Konbergentzia mediatikoa onuragarria ala kaltegarria da? Zergatik? 
 
3. Hedabideen arteko harremanak eragiten al du edukien kalitatean? 
Nola? 
 
4. Nolako trebakuntza izan behar dute kazetariek, hedabide edo talde 
konbergenteetan lan egiteko? 



Transmedia-kontakizuna 

Multimedia narrazioak sareko formatuak (bideoa, testua, 
irudia, audioa, etab.) integratzen ditu era bateratuan 
kontakizunean; hipermediak, berriz, multzokatu egiten ditu, 
independenteki konbinatzen ditu, hipertestuko loturen 
bidez. Bi narrazio mota hauek bakarrik eman daitezke 
Webean. 

Cross-media narrazioak istorio edo produktu bera eramaten 
dute plataforma askotara; transmediak hainbat plataforma 
baliatzen ditu ere bai, baina istorio bat eta bera kontatzeko.  



Transmedia-kontakizuna 

Multimedia narrazioak sareko formatuak (bideoa, testua, irudia, 
audioa, etab.) integratzen ditu era bateratuan kontakizunean; 
hipermediak, berriz, multzokatu egiten ditu, independenteki 
konbinatzen ditu, hipertestuko loturen bidez. Bi narrazio mota 
hauek bakarrik eman daitezke Webean. 

Cross-media narrazioak istorio edo produktu bera eramaten dute 
plataforma askotara; transmediak hainbat plataforma baliatzen 
ditu ere bai, baina istorio bat eta bera kontatzeko.  
Cross-median bitarteko askoren presentziak ez du esan nahi 
bakoitzak plus bat eskaintzen dionik kontakizunari; halaxe 
gertatzen da, kontraz, transmedia ekintzetan 



Transmedia-kontakizuna 

 Transmedia-produktuetan audientziaren parte hartzea 
oinarrizkoa da 
 
 Transmedia ekintzak publikoarengan esperientziak eragiteko 
sortzen dira, publikoa motibatzeko eta haren parte hartzea 
lortzeko. 



Fikziozko-transmedia 

• Transmediak arrakasta handia izan du fikzioaren esparruan, 
baita marketinean eta publizitatean ere (transmedia branding) 
 
 
 
• Istorioa edo kontakizuna unibertso bat bihurtzen da 
(“frankiziak”): filmak, telesailak, nobelak, flash mobak, 
mugikorretarako app-ak, webguneak, antzerki lanak, komikiak, 
kontzertuak, zuzeneko emankizunak, bideo jokoak, 
merchandisinga, eta, batik bat, web 2.0 plataformak –
mikroblogginga (Twitter), blogak, sare sozialak (Facebook), etab.  
 
• Istorio bat film batekin has daiteke, eta, ondoren, telebistan, 
liburuetan, komikietan edo bideo jokoetan heda daiteke (brand 
extensions) 



Fikziozko-transmedia 



• Transmedia narratibek errentagarritasun handiagoa dute; target mota 
askotara iristeko aukerak kontakizunaren alde egiten du, kontsumitzeko 
aukera gehiago baitaude 
 

• Badira fikziozko istorio edo unibertsoak literatur jatorrikoak (Harry Potter), 
filmetan oinarritutakoak (Star Wars, The Matrix, Pokemon, etab.), 
komikietan (Tintin, The Walking Dead), telebista saioetan (The Simpson), 
etab. 
 

• Digitalki hedatzeko aukera, produktu berrien bitartez, asko laguntzen dio 
errentagarritasunari: web-sailak, twitter-atalak edo onlineko jokoak, 
telebista sozialaren bitartez (Águila Roja –TVE- eta El Barco –Atresmedia- 
sailak dira horren adibide). 
 
 
 
 

Fikziozko-transmedia 



Ez fikziozko-transmedia 

Kazetaritzara aplikatutako transmedia ez-fikziozko ikus-entzunezkoen 
genero handietara mugatzen da, hala nola ikus-entzunezko 
erreportajera eta dokumentalera, bereziki, Webaren esparruan 

Webdokumental edo webdoka (webdocumentary) eta 
dokumental interaktibo edo i-doka (interactive documentary) 
eta beste batzuk (cross-docs, digidocs, etab.).  



Ez fikziozko-transmedia 



Ez fikziozko-transmedia 

http://www.tv3.cat/30minuts/guernica/home/home.htm 
 

“Guernica, pintura de guerra” (TV3 ikus-entzunezko dokumentala 
+ CCMA.cat webdokumentala) 

http://www.tv3.cat/30minuts/guernica/home/home.htm


Ez fikziozko-transmedia 

Voces de la Memoria (RTVE) proiektua Telebistako dokumental 
emankizunaz gain, dokumentalaren bideoak jarri ziren Youtuben 
istorioan sakontzeko; gainera, erabiltzaile bakoitzari bere playlista 
egiteko aukera eman zitzaion, bere bizitzako uneak gogorarazten 
zizkioten abestiekin 
 
 
 

http://vocesdelamemoria.rtve.es/ 
 

http://vocesdelamemoria.rtve.es/


Ez fikziozko-transmedia 

http://lab.rtve.es/montelab/ (newsgame) 
 

http://lab.rtve.es/montelab/


Ez fikziozko-transmedia 

Ibil2d (2011)  
 
ETB1ek ibilbideei buruz abiatutako 
programa + Eitb.eus 
 
Blogseitb.net/ibilbide: telebistako 
bideoak + bakio gehigarriko edukiak 
(antenan erakutsitako ibilbideen 
GPSrako deskargak edo ibilbideei 
buruzko informazio birtuala, 
Errealitate Gehituaren teknika 
baliatuta + audientziak ibilbideak 
proposatzeko aukera) 



Ez fikziozko-transmedia 

KorriTrans (Korrika 18) (UPV/EHU + EITB + AEK) 

Korrikaren Transmedia estaldura 5 produktu ezberdinen bidez eta 3 hedabide 
ezberdinak erabiliz: Internet, telebista eta irratia 
 
1. “18=18” bideo birala (Youtube eta sare sozialak). ETB3an zabalduta spot 

moduan  
2. “11 egun, 11 istorio” (11 telebistarako erreportajeak ETB-1 eta ETB-3, 11 

parte hartzaile eta 11 esperientzia ezberdinak euskararekin) 
3. Twittersodioak (#korrikatxioka) (telebistan zabaldu ez ziren materialekin 

egindako kontakizunak); hashtag #korrikatxioka 
4. ETB1erako saioa “Korrika 2013”  
5. Gaztea irratian egindako programak 

https://prezi.com/45p0ugmabr2c/korritrans/ 
 

https://prezi.com/45p0ugmabr2c/korritrans/
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